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Leitores enquadrados: a representacao do livro e
dos leitores em expressdes culturais e mididticas'

Tatiana Siciliano
Joana Beleza

Introducdo

Nem todos os livros se leem da mesma maneira. Romances, por exemplo, existem
para serem devorados. Lé-los é uma voliipia da incorporagio (Benjamin, 2011: 261).

m Uma mulher lendo, quadro de 1872 do impressionista Claude Monet, uma

moga ¢ apresentada durante a prética da leitura, portando um vestido com-

prido rosa claro e um chapéu da mesma cor, que lhe conferem uma aparéncia
delicada. A leitora esti sentada ao ar livre, sob a sombra de uma arvore e tem os
olhos fixos em um livro, que segura entre as maos. Concentrada na leitura, parece
confortivel: o semblante € sereno e a postura corporal relaxada.

Considerando-se 0s processos comunicativos como praticas socioculturais,
este trabalho busca refletir de que forma o livro e a leitura sio representados a partir
das classicas pinturas Uma mulher lendo (1872), de Claude Monet, ¢ Jovem mulher
lendo (1866-1868), de Gustave Coubert e duas recentes telenovelas: Avenida Brasil
(2012), de Joao Emanuel Carneiro, e Amor a vida (2013), de Walcyr Carrasco, ambas
exibidas no horirio nobre da Rede Globo. A intencio é compreender como o livro
e os leitores foram representados nas expressoes culturais e midiaticas analisadas e
como tais narrativas operam na construgiao de memorias, entendendo representa-
¢Oes sociais como categorias de pensamento construidas e partilhadas socialmente,
e, portanto, relacionadas aos seus contextos histéricos, condicionando praticas
sociais, convengdes, produzindo repertérios comuns que corporificam ideias e
inspiram condutas (Franca, 2004; Moscovici, 2011). Entendemos que tais imagens
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veiculadas nas telenovelas se transformam em simbolos de um “imaginario social”
—uma matriz com repertdrios comuns (Maftesoli, 2001) — e produzem “memdrias
coletivas” (Halbawachs, 2006). Deixario seus vestigios e rastros como documentos
(Le Goft, 1990), como “lugar de meméria” (Nora, 1984). O objetivo, em resumo, é
compreender como a pritica de leitura foi representada imageticamente, avaliando
que pinturas ¢ telenovelas, lidas a partir de seus contextos sociais, comunicam algo
sobre a nossa sociedade, oferecendo mitos e narrativas (Kellner,2001).

Manguel (2011) observa a poténcia narrativa das imagens e sua importincia
estrutural no processo de pensamento, sustentado pelo cldssico argumento aristo-
télico: “quando lemos imagens, sejam elas pintadas (...) ou encenadas, atribuimos a
elas o cardter temporal da narrativa”. O acimulo dessas imagens constréi um acervo
multiplo e global que permite uma enorme combinagio no processo de criagao de
novas imagens, uma vez que “construimos nossas narrativas por meio de ecos de
outras narrativas” (Aristételes apud Manguel, 2011: 28).

A pintura de Monet, lida através de seus signos, comunica uma cena recorrente
no século XVIII: as mulheres como publico leitor de romances. Gustave Coubert
também apresenta sua leitora, na segunda metade do século XIX, no quadro Jovem
mulher lendo. Entretida, parece entregue a “voltpia da incorporagio” sobre a qual
se refere Benjamim na epigrafe. A moca enquadrada na tela tem a natureza como
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fundo pouco discernivel, do ponto de vista de seus elementos constituintes. Seu
deleite é expresso pela concentragio e pela postura corporal relaxada, da qual cai
displicentemente a alga do vestido, deixando o espectador vislumbrar parte de seu
seio, sem, contudo, mostri-lo inteiramente. A moldura da natureza e a concentra-
¢ao da leitora apontam para um encontro de prazeres que despertam os sentidos,
apresentando o leitor como um “cacador que se apropria do texto e se transporta
para outras terras (...)” (Certeau, 2008: 260). Mundos imprevisiveis e intimamente
prazerosos conduzidos pela pritica da leitura.

Figura 2 - Jovem mulher lendo (1866-68) — Gustave Coubert

Ni3o por acaso a figura feminina esteve representada lendo nas pinturas dos
séculos XIX e XX. O publico leitor cresceu consideravelmente no século XVIII, com
a “ascensio do romance”, género que conquistou especialmente camadas médias
emergentes ¢ mulheres. Embora fossem mais onerosos do que alguns ingressos
do teatro popular, os romances conferiam mais autonomia de fruigio em relagio
a0 eixo espago-tempo. As mulheres, impedidas de usufruir das diversas atividades
“masculinas” de lazer e negdcios, naturalmente constituiram-se consumidoras do
género. A industrializagio e a necessidade de criar e ampliar mercados consumidores
impulsionou a oferta de romances e o estimulo a leitura. Sublinha-se, portanto, a
importincia do romance como género movimentador de um mercado consumidor
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mais amplo, configurando-se como cultura de massa. Nos termos benjaminianos,
em “A obra de arte na era de sua reprodutibilidade técnica” (1996), as técnicas de
reprodugio “refuncionalizam socialmente” a produgio artistica ¢ as questoes estéti-
cas, levando a criagdo de obras visando a reprodutibilidade (Santiago, 1994). Pode-
-se dizer que o romance nao nasce para ser apreciado por poucos nos limites das
bibliotecas, mas para ser reproduzido em série, atendendo ao mercado. Serve mais
ao entretenimento do que ao conhecimento e a autenticidade. Nao é valorizado por
seu valor de culto, — na perspectiva do mercado editorial —, mas por sua capacidade
de exibi¢io (no universo literario, leia-se “tiragem”).

O termo romance se consagra somente no final do século XVIII (Watt, 2007),
trazendo descri¢oes literarias mais realistas das experiéncias humanas e mais veracidade
e particularidade aos personagens. Rompe, portanto, com a abordagem universal de
outrora, que se propunha propagar “valores morais imutiveis”, baseados em enredos
da epopeia clissica. Dai Watt (2007) considerar o género em sintonia com a nova visao
de mundo moderna, de orientagio mais individualista. Campbell, em A ética romantica
e o espitito do consumismo moderno, sublinha a importincia da ascensio do romance para
o novo tipo de sensibilidade emergido da modernidade — o “hedonismo moderno” —
que, em contraposi¢ao ao “tradicional”, desloca o prazer da experiéncia sensorial para
a estimulagio emocional, na qual os sujeitos constroem imagens mentais a partir dos
mecanismos da imaginagio, aproximando-nos das préticas do devanear e fantasiar —
experiéncias comumente buscadas nos romances.

Outro aspecto analitico a destacar refere-se ao gestual do leitor, condicionado
muitas vezes pelos diferentes suportes de escrita ¢ suas determinagdes posturais e
espaciais. Os rolos de papiro ou pergaminho da antiguidade, por exemplo, condu-
ziam 2 certa posi¢iao do corpo por serem lidos de forma horizontal e com o apoio
imprescindivel de ambas as maos para “segurar e desenrolar” o texto (Belo, 2008:
26). Os rolos expunham, por vez, apenas pequenos fragmentos da escrita, o que
impedia apontamentos simultineos a leitura. O surgimento do cédice (cédex), na
era Medieval, organizando a escrita em “cadernos, folhas e paginas”, “facilmente
transportivel” — estrutura ainda vigente — proporcionou, jd a época, maior agilidade
e liberdade em relagio a0 manuseio do texto. Mais tarde, a invenc¢io da prensa de
Gutenberg, em 1450, via tipos méveis, faz surgir o livro impresso, quando a leitura,
enfim, alcanga um maior ntmero de leitores.

No século XVIII, por volta de 1820, ocorre a revolugio industrial do livro,
também conhecida como a industrializa¢io da impressio, promovendo a democra-
tizagao do escrito (panfletos, periédicos, gazetas), o surgimento de novos géneros
literarios (o romance) e um maior crescimento de puablico-leitor. O século XIX
substitui a prensa de Gutenberg pelas novas técnicas advindas do desenvolvimento
da atividade grifica anterior (monotipo e linotipo), produto da segunda revoluciao
industrial do livro ocorrida em 1860-70. No século XX, em virtude da inovagio
das versdes de bolso, o livro alcanga ainda maior circulagio (Chartier, 1999: 98).
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Todo esse movimento eleva a leitura e suas representagdes a Um novo arranjo
e conjuntura, transformando costumes. A leitura silenciosa, e individual, paulatina-
mente vai substituindo a figura do autor oral e se distanciando da pritica da leitura
coletiva, imprimindo, pouco a pouco, a supremacia da visio, suplantando a forga da
audicio nesse processo. Transformacio ocorrida, portanto, foi também no movimen-
to e na liberdade dos corpos dos leitores. Nas palavras de Certeau (2008: 271-272),
“aleitura se liberta do solo que a determinava. (...) Emancipado dos lugares, o corpo
que 1& se acha mais livre em seus movimentos”. Por isso, a partir do século XVIII, e
principalmente no século XIX, despontam tantas representa¢oes de leitores em meio
a natureza, na cama, nao mais restritos a imobilidade dos assentos dos gabinetes. O
corpo ganha movimento e liberdade junto ao tipo de leitura (Chartier, 1999), assim
como indicam os quadros de Monet e Coubert.

As representacées da leitura no universo da telenovela

A pritica da leitura, embora seja socialmente valorizada, atinge, como fonte de
entretenimento, apenas 28% da populagio, um percentual bastante pequeno quando
comparado aos 85% de alcance da televisio. Esses sio dados da pesquisa “Retratos
de leitura no Brasil” (2011), cujo objetivo ¢ medir as motivacoes e as condi¢oes de
leitura da populagio brasileira, visando 3 implementagio de politicas e agdes que
venham a difundir e democratizar o hibito de leitura no pais. Por ser a televisio
o veiculo mais popular de entretenimento e a telenovela do horirio nobre da TV
Globo o produto de maior audiéncia, a estratégia de utilizar personagens da fic¢ao
no estimulo ao habito da leitura parece constituir um recurso adequado.

Walcyr Carrasco, autor de Amor a vida, inseriu 32 titulos na trama no curto
periodo de dois meses. Fala-se, portanto, de publicizagdes quase didrias, muitas vezes
mais de uma por capitulo, contemplando autores, titulos, e respectivas sinopses. Por
sua expressiva audiéncia e elevado poder de negocia¢io comercial, pode-se apostar
que, contemporaneamente, a televisao se constitui na mais poderosa “maquina do
imagindrio coletivo” (Rocha, 1995); ¢ construtora de memorias coletivas, modos
de consumo e estilos de vida, transformando hibitos comportamentais rotinizados
em modelos de referéncia. Para Maria Immacolata Lopes (2003: 18-20), é o fato
da novela se constituir em uma “narrativa nacional, popular e artistica”, ou seja,
falar sobre a “nagio” e seus “cidadios”, “expressando dramas privados em termos
publicos e dramas publicos em termos privados”, que a faz um objeto de estudo
tio interessante na compreensio dos valores e das priticas das culturas nacionais.

Captar o imaginario social do telespectador e transforma-lo em fic¢o insti-
gante ¢ o desafio dos autores das telenovelas e o que resulta em sucesso ou fracasso
de uma trama. Por isso, os folhetins eletronicos nao poderiam deixar de disseminar
certas representagdes sobre as praticas cotidianas, na concepg¢io de Certeau (2008),
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como ler, falar, caminhar, habitar, consumir — por conseguinte, tais representagoes
operam como modelos pedagégicos de valores aceitos e rejeitados, da formagio do
gosto e da légica da distingio (Bourdieu, 2007). As tramas se inserem em um espago
cujas interagdes convivem diariamente, o que permite que os estilos propagados
atuem mais facilmente como modelos de referéncia (Balogh, 2008).

A telenovela vem sendo debatida interdisciplinarmente como um género
narrativo de entretenimento cujas matrizes remontam 2 estrutura do feuilleton®, a
experiéncia do cinema, do teatro, da radionovela, do melodrama, dos folhetos de
cordel e, contemporaneamente, das histérias em quadrinhos, das séries estaduni-
denses e do videoclipe. No entanto, a telenovela brasileira adquiriu, nesse processo
antropofigico, um estilo préprio, hibrido, colorido por diversos elementos da cultura
nacional, dotado de linguagem 4gil e que contempla temas que abordam o cotidiano
das camadas médias, disseminando, através de suas tramas, padrdes de comporta-
mento, compreendidos pela audiéncia através de “uma educacio de sentimentos™.
Ao compartilhar as emogdes narradas, a audiéncia nao apenas identifica os simbolos
— porque os significados sao publicos — mas também se socializa e reflete sobre esse
“documento de atuagio” que € a prépria cultura (Geertz, 1973: 13-41).

No Brasil, a telenovela ocupa o horirio nobre, noturno, especialmente na TV
Globo?, ¢ € assistida por todos os tipos de ptblico. Daf a importincia de se analisar
a forma como leitores sio representados em duas de suas produgdes veiculadas
recentemente no horirio de maior audiéncia. Em Avenida Brasil, a leitura pontua a
personalidade de virias personagens, marcando diferencas e posi¢des. Sao os livros
classicos e a culindria que despertam a consciéncia do protagonista (Tufao) e lhe
revelam o cardter de Carminha, sua esposa. Na transformacio pessoal de Tufao
e na sutileza da apresentagio da vinganca da personagem de Débora Falabella (a
Nina)® contra Carminha, os livros constroem pontes para o desenvolvimento do
protagonista. Ao ler, Tufao vislumbra novos horizontes que possibilitam, enfim,
sua metamorfose.

Em Amor d vida, a referéncia a pritica da leitura tem inicio somente a partir do
meio da trama. Inicialmente os personagens aparecem lendo, em cenas ocasionais,
como atividade rotineira, uma “pritica do cotidiano” (Certeau, 2008). No entanto,
nos trés meses finais da novela, os personagens iniciam uma verdadeira cruzada
em relagdo a pritica da leitura. Pelos diversos nicleos, abrangendo todas as idades
e classes sociais, sao lidos os mais variados titulos e géneros. Todavia, o hibito nao
parece ser utilizado nem para marcar diferengas socioculturais — embora os livros
sejam, conforme depoimento do autor, escolhidos por género e pela personalidade
e interesses dos personagens — nem tampouco para uma construgio mais densa dos
perfis, como ocorre em Avenida Brasil.

Avenida Brasil propde uma andlise abrangente da atua¢io contemporinea do
livro, em virtude da recorréncia do suporte na construgio do perfil de seis dos perso-
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nagens, atribuindo ao objeto importante valor na trama. O uso dos livros e a sutileza
da pritica da leitura sao fundamentais, por exemplo, na diferenciagio das personagens
Noémia (Camila Morgado), Verdnica (Débora Bloch) e Alexia (Carolina Ferraz),
pegas femininas do ntcleo poligimico com Cadinho (Alexandre Borges). Noémia
(Camila Morgado), no papel de antropdloga, possui “capital cultural” (Bourdieu,
2007), acessa filmes e livros “legitimados”, possui clissicos literdrios no escritério
de casa. Verdnica (Débora Bloch), personagem sofisticada e consumista, possui
“capital financeiro” (Bourdieu, 2007), mas, carente no campo cultural, apropria-se
dos livros, via decoragio, como distingao, para “impressionar as visitas!”’. Alexia
(Carolina Ferraz) mostra-se a mais moderada também na forma de se apropriar do
objeto, como fonte de leitura e ornamento.

Tufio ¢ o maior concentrador de registros de leitura na trama. Homem simples
que ascende socialmente através do futebol exibe o novo status principalmente pela
aquisigao da cultura material legitimada — mansio, livros, carros —, representando,
portanto, em didlogo com Bourdieu (2007: 27), um “esforgo de apropriagao cultural
que estd inscrita como uma exigéncia objetiva na filiagio a burguesia e, deste modo,
nos titulos que abrem o acesso aos direitos e deveres da burguesia”. A transformagio
social dessa familia, portanto, também se faz pela exibigio de um bem que nio do-
minam — a cultura letrada. Reconhecendo o valor do livro na escala de classificacio
social, aposta na biblioteca particular, inicialmente apenas como objeto de prestigio,
visto que as obras sio constituidas apenas pelas capas.

A segunda transformagio de Tufao, aquela que o modifica internamente, se
da através do contato com a leitura. O aprimoramento do gosto ¢ as mudangas no
comportamento e estilo de vida do personagem sao apresentados a partir de sua
proximidade com os clissicos da literatura mundial, hibito incentivado por Nina,
chef'de cozinha recém-contratada da mansio que, sendo leitora e tendo estudado em
Paris, assume a fungio de referéncia cultural desta familia. Nina, impulsionada pelo
sentimento de vinganga, desperta a consciéncia do personagem, através da leitura
e da culindria, para o real cariter de sua companheira. Se antes os livros apareciam
na casa do jogador como decoragio e signos de “distingio”, a partir de Nina eles se
constituem nos agentes de transformagio da personalidade do protagonista, que se
torna mais sofisticado e reflexivo, embora carregue ainda suas limitagdes em termos
de “capital cultural”.

Em contrapartida, evidencia-se também a necessidade do personagem em
oralizar a leitura — que, em certa medida, também configura um recurso televisivo
importante para a compreensao da trama e que, de certa forma, infantiliza esse leitor
iniciante. Capta-se ainda a liberdade do personagem nos momentos de leitura pela
variedade de posi¢oes e espagos reservados A pritica: Tufio 1€ sentado em ambientes
internos, como a biblioteca e o quarto, aproximando-se historicamente das leituras
nos antigos gabinetes; deitado na cama; em pé no jardim; passeando entre cendrios.
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Essa liberdade nos parece relacionada nao somente a materialidade do livro impresso,
mas, sobretudo, a complacéncia dos romances, que como afirma Benjamin, “existem
para serem devorados” pelos leitores, entregando-se a “volipia da incorporagao”,
“que eleva o mundo de seu estado cru, para produzir seu algo comestivel, para fazé-lo
adquirir seu paladar”. Para Benjamin, a musa do romance ¢ a mesma da culindria.
Nio 2 toa Nina seduz com alimentos para o espirito (livros) e para o estdmago
(pratos culindrios). Tufao, antes preso a forma material do livro como marcador de
uma identidade ideal, assume, em paralelo a segunda transformagio, a importincia
do contetdo do suporte.

Os romances Dom Quitoxe de La Mancha, de Cervantes, ¢ Madame Bovary,
de Flaubert, duas das muitas leituras de Tufio, representam narrativas nas quais os
personagens principais motivam e modificam suas a¢des reais em consequéncia da
leitura e do contato totalizante com os livros — relagdes de uma intensidade tal que os
possibilitam transcender as limitages das vidas cotidianas, carregando para a realida-
de a experiéncia do mundo literdrio. E através desse contato encompassador com a
literatura que Tufao adquire consciéncia e reconfigura sua identidade, adquirindo um
estilo de vida mais sofisticado intelectualmente e tornando-se cada vez mais alerta aos
descompassos de Carminha. No capitulo que foi ao ar no dia 08 de junho de 2012,
as diferentes formas de contato com o objeto acentuam as diferengas de identidade
dos referidos personagens. Enquanto Tufao entrega-se a leitura de Guimaries Rosa,
Carminha (Adriana Esteves), vila e esposa do protagonista, fingindo estar entretida,
folheia a versio de bolso da Biblia. Carminha — marcada por sua personalidade diibia,
intenciona tao somente assimilar a sua identidade o simbolismo cindido que permeia
a leitura biblica, sem se afeicoar ao contetido do livro ou mesmo a pritica da leitura.
As diferengas identitarias se intensificaram na sequéncia dos didlogos dos personagens,
quando Carminha questiona e desdenha da recente relacio entre Tufio e os classicos
literarios: “Nao sei pra qué livro adianta tanto. Literatura, literatura... Tem que ser na
pritica, corpo a corpo (...). Pra mim, clissico é no Maracana”.

Em Amor a vida, a inser¢ao do livro foi impulsionada pelo autor Walcyr Car-
rasco, também cronista e escritor de romances, para estimular o hibito da leitura,
representado-a como “parte do cotidiano das pessoas, nio s6 da vida escolar™.
Tratava-se, conforme depoimento do teledramaturgo, de “um trabalho social e
cultural” que a Rede Globo permite e que Carrasco considera importante’, daf ter
selecionado obras de escritores os quais admira para serem divulgadas de acordo
com o perfil dos personagens.

Bernarda (Nathilia Timberg) compde o nicleo rico da familia Koury e é
uma das personagens mais velhas da trama: é quem mais aparece lendo em cena
e a principal divulgadora dos beneficios da leitura. No capitulo veiculado em 13
de dezembro de 2013, Bernarda, que estd lendo no sofi, fecha o livro tio logo
sua filha Pillar (Suzana Vieira) entra na sala e, entio, prontamente anuncia: esti
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lendo Mirante, de Affonso Arinos Filho, descrito como um didrio do autor, tendo
como pano de fundo a segunda metade do século XX. Pillar exclama: “Mamae,
vocé 1€ um livro atrds do outro.” Ao que Bernarda responde: “o hébito da leitura
acrescentou muito na minha vida”, “vocé devia ler mais”. No capitulo seguinte, a
mae presenteia a filha com o livro O que realmente importa, de Anderson Cavalcanti,
ressaltando tratar-se de uma obra que desprioriza as coisas materiais na vida. Pillar,
ainda receosa pelo envolvimento emocional com seu motorista, Maciel, devido a
diferenca de idade e classe social, alcanga o conselho materno. Bernarda torna-se,
entio, a conselheira familiar, especialmente ao que diz respeito a conturbada rela-
¢io entre a filha e o neto, Félix (Mateus Solano). Tais recomendacdes sio sempre
acompanhadas por ensinamentos de livros e a eficicia do héibito é frequentemente
refor¢ada nos testemunhos dos familiares, que a consideram um modelo de sabe-
doria: “vové anda muito sibia ultimamente”, “E que a mamie anda lendo muito
e vocé sabe que ler abre a cabeca”'.

Em Amor a vida o livro circula nas mios de varios personagens, indepen-
dentemente do ntcleo, do lugar, do estilo de vida, da idade e da classe social.
Nas tramas paralelas, Thales (Ricardo Tozzi), jornalista e aspirante a escritor, é
convencido pela namorada a casar-se com Nicole (Marina Ruy Barbosa), uma
jovem 6rfia, rica, e com cincer. Ja viavo, Thales — agora rico — percebe sua paixio
pela falecida, se arrepende e escreve um livro (O amor de Nicole). No langamen-
to, conhece Natasha (Sophia Abraio), irmi bastarda da esposa morta, que vem
reclamar parte na heranga. A tensa relagio entre os dois termina em paixio e é
toda permeada por referéncias e presentes literdrios. Outro exemplo é Paulinha
(Klara Castanho), personagem do ntcleo infantil, filha de Paloma (Paola Oliveira/
neta de Bernarda), mas criada como filha biolégica de Bruno (Malvino Salvador),
aparece lendo livros infanto-juvenis, especialmente antes de dormir. Também a
ex-chacrete Miércia (Elizabeth Savala), vendedora de hot-dog na 25 de Margo'! é
representada, a partir de um determinado momento na trama, lendo livros espi-
ritas, cujos ensinamentos repassa a Félix — que se torna seu novo inquilino apés
ser expulso por mi conduta da mansao familiar dos Koury.

No entanto, as representacoes de leitores e da leitura veiculadas nessa telenove-
la dividem os telespectadores. Se o autor faz amplo uso das referéncias literarias como
incentivo a leitura e é apoiado pelo elenco — como Nathilia Timberg que considera
importante valorizar o hibito'? — provoca também reacoes do espectador pela acio
excessiva da inser¢ao literdria. Para alguns, os didlogos sobre os livros parecem forga-
dos e distantes do cotidiano®. Conforme a pesquisa “Retratos da leitura no Brasil”,
a pratica da leitura nio ¢ tao difundida, o que faz os didlogos parecerem falsos e as
cenas inverossimeis. Apesar de os telespectadores terem ciéncia de que o folhetim
eletrdnico é uma fic¢io e entenderem que o autor possui liberdade criativa, a atragio
que a trama exerce passa pela assunc¢io de que a mensagem possa ser verdadeira.
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A “ilusio de realidade”(ct. Watt, 1990 ¢ Cohn, 1999) cria a cumplicidade com
o receptor, embaralhando as fronteiras entre fic¢io e realidade (Iser, 1983). A forga
das representagdes midiaticas se apoia no pacto entre a recep¢ao (diferentes grupos
de telespectadores que assistem aos programas das mais variadas formas ¢ com o uso
de diversas plataformas) e a produgio (que na ficgao conjunga diretores, cendgrafos,
figurinistas, autores, diretores e atores). Quanto mais as fronteiras entre a ficgio e a
realidade se mostram difusas, mais naturalizada é a disseminagio, pelas midias, de
praticas, habitos, modos de vida e visdes de mundo, permitindo, conforme Kellner,
que “suas imagens e celebridades substitu[am] a familia, a escola e a Igreja como
arbitros de gosto, valor e pensamento, produzindo novos modelos de identificagio”
(2001: 27). A partir da proposigiao de Kellner, acredita-se que as representagdes mi-
didticas do saber, da cultura e até da sofistica¢io (intelectual e material) — conceitos
que dialogam intensamente com o objeto deste artigo podem, portanto, ser consi-
deradas fendmenos culturalmente construidos e pelos quais os sujeitos atribuem
valores as suas identidades por meio do consumo dos bens envolvidos. Os livros,
promovidos a simbolos relacionais da for¢a do intelecto, crescem na escala de valores
sociais e tranformam-se em mais um modelo de identificagio na contemporaneidade.
Ademais, é preciso ressaltar que sua “materialidade” “condiciona seus sentidos”, seu
formato induz a diferentes formas de ler, posi¢io do corpo, ocupagio dos espagos,
o que afeta as “possibilidades de compreensio e recep¢io” (Roche, 2000: 13). Dai
ser importante refletir como o produto midiatico de maior audiéncia — a telenovela
— representa a leitura e os leitores, e como essas imagens constroem o imaginario
social e moldam seu consumo.
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Notas

1. Versio deste trabalho foi apresentada no GP Ficgao Seriada do XV Encontro dos
Grupos de Pesquisa em Comunicagio, no XXXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias
da Comunicacio, em setembro de 2015.

2. Pesquisa divulgada pelo Instituto Pré-Livro e realizada em 2011 pelo IBOPE e
que contou com 5012 entrevistas de brasileiros acima de cinco anos distribuidos em
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315 municipios brasileiros, o que corresponde a 93% da populacio. Disponivel em
http://www.cultura.gov.br/documents/10883/38605/Retratos-da-leitura-no-Brasil.
pdf/8524bcf0-d7b4-4d16-bc42-b90edac8104c. Acesso em 20/1/2015.

3. O folhetim “é uma invengio jornalistica francesa nascida em 1836” que ocupa
um lugar especifico nos peridédicos, o rodapé, destinado ao entretenimento (Meyer,
2005: 14 ¢ 57). Nos romances folhetins, as histdrias eram veiculadas aos pedagos.
O suspense sobre a continuidade da trama induzia 3 compra da edi¢io seguinte,
formando um pacto com o leitor. A telenovela mantém a mesma estrutura seriada,
sendo chamada de folhetim eletrénico.

4. Para Geertz, as brigas de galo configuravam uma educagio sentimental para
os balineses, pois ao tomar parte desta experiéncia, os nativos aprendiam sobre
a “aparéncia do ethos de sua cultura”, modelando sua “sensibilidade privada” e
aprendendo o que € ser balinés (1973: 317).

5. Emissora que assume a lideranca televisiva, a partir de 1970, com a dupla:
telejornalismo e telenovela. A TV Globo no horario noturno, das 18:00 até 24:00
horas, registra 42,28% dos aparelhos ligados (Cf. Midia Dados de 2015), contra
respectivamente 12,09% das suas duas maiores concorrentes SBT e Record. Os
dados do relatério Obitel de 2015 confirmam as telenovelas brasileiras como os
titulos de maior audiéncia nos paises ibero-americanos.

6. Cf. depoimentos de Joio Emanuel Carneiro para o jornal O Extra, em matéria
datada de 28 de maio de 2012. Disponivel em: http:/extra.globo.com/tv-e-lazer/
avenida-brasil-tufao-virou-amante-da-livros-gracas-nina-que-tenta-com-as-obras-
abrir-seus-olhos-sobre-vida-que-leva. E para o caderno Ilustrada, da Folha de S.
Paulo, em 13 de maio de 2012. Disponivel em: http://www1.folha.uol.com.br/tsp/
ilustrada/42449-gol-de-letra.shtml. Acessos em 14 de janeiro de 2015.

7. Cena exibida em 07 de abril de 2012. Disponivel em www.globo.com/avenidabrasil.
Acesso em 30 de junho de 2015.

8. Cf. depoimento do autor para Thais Brito, publicado na Revista da TV,
suplemento dominical de O Globo, em 15 de dezembro de 2013.

9. Cf. entrevista do autor no site PurePeople, de 31 de janeiro de 2014. Disponivel
em http://www.purepeople.com.br/noticia/walcyr-carrasco-avalia-amor-a-vida-
transcendeu-a-questao-do-beijo-gay a15615/1. Acesso em 13 de novembro de 2014.
10. Didlogo exibido no capitulo do dia 02 de janeiro de 2014.

11. A rua 25 de Margo, no centro de Sio Paulo, é considerada uma das principais
zonas comerciais populares da América Latina.

12. Publicado no site do Diirio de Sao Paulo em 11 de janeiro de 2014. Disponivel
em: ttp://www.diariosp.com.br/noticia/detalhe/62731/As+obras+que+fizeram+s
ucesso+em+%91Amor+a+Vida%92. Acesso em 22 de janeiro de 2015.

13. Cf. comentirios em blogs como o do Mauricio Stycer de 21/1/2014. Download:
http://mauriciostycer.blogosfera.uol.com.br/2014/01/21/0-estranho-caso-de-uma-campanha-
bacana-a-favor-dos-livros-que-incomoda/#comentarios ¢ “Coisas de Novela” postado
por Fibio Garcia, em 17/11/2013. Download: http:/coisasdenovela.pop.com.br/por-
que-rola-tanta-propaganda-de-livro-em-amor-a-vida/. Acesso em 25 de maio de 2015.
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Resumo

Esta comunicagio busca compreender a representagio do livro ¢ da leitura em certas
expressOes culturais e mididticas e observar como tais narrativas operam na constru¢io
de repertérios comuns, entendendo tais representagdes como categorias de pensamento,
socialmente partilhadas, condicionadas por priticas e convengoes.

Palavras-chave
Representagdes da leitura. Priticas cotidianas. Cultura midiatica. Telenovela. Artes plasticas.

Abstract

This paper aim to understand the representation of books and the readers in certain cultural
and media expressions and as such narratives operate in building common repertoires,
understanding such representations as categories of thought, socially shared, conditioned
by practices and conventions.

Keywords

Representation of reading. Everyday practices. The media culture. Soap operas. Fine arts.
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